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EKONOMI ISLAM
(Forth Way)

FALAH (Kesejahteraan « Keadilan Ekonomi (Mikro-Makro
Umum): Ekonomi sbg basis “Felt-Needs”

Magasyid As- (Material,Spiritual)&(Kmak-  Keuangan syariah yg progesif
Syariah : muran, Keadilan Sosial) (Dekonstruksi bubble economy,
* Tauhid erzatz/crony capitalism)
* Adalah Hayatan Thayyibah « Extended Family sebagai basis
* Kholifatul fil (kehidupan yg Baik) pengembangan model negara

Ard « Good Governance ksejhteraan yang memetingkan

(public, Corporate peran nilai & materi scr seimbang
Society): Good life » State dg prinsip Tauhid, Adalah

(high quality of life) Khalifatul fil Ard.

Tauhid (individu & sosial) Adalah (struktur yg adil) § Khalifah fil Ard:

» Peningkatan iman (S+EQ) » Anti Eksploitasi » Solidaritas Universal

« Peningkatan quality of life (sinergi) * Pengelolaan SDM/SDA yg

* Peningkatan akal (IQ) * Anti Penindasan amanah (good management)

« Sistem reproduksi (keturunan (Solidaritas, keadlian) » Kreatif, inovatif & Inventif
yang baik) * Anti Hegimoni « Kesederhanaan

« Harta/Materi dg basis “felt needs” (demokratis) » Kebebasan (jjtihad)




KESEIMBANGAN EKONOMI DALAM AL QURAN

Dalm Qur’an Surat al Hasyr: 7
dinyatkan:

..supaya kekgyaan
hanya” beredar di
orahg-orang kaya saja..

Kewajiban membayar zakat bukan
saja memenuhi kewajiban tetapi
zakat merupakan instrumen bagi
adanya pemerataan pendapatan.
Zakat adalah transfer kekayaan
dari muzakki kepada mustahik.

Prinsip Keadilan Distributif
menurut : Anas Zarga:
1)Eemenuhan kebu uhﬁn pokok
rakyat; 2) menimbulkan = efek
positif bagi pemberi itu sendiri
Ensal_ ya zakat;, 3) terciptany
ebaikan antar semua oran%( al
kaya maupun miskin; 4) tidak ada
esenjangan endapatan _ dan
ekayaan; 55) pemanfaatan
terhadap sumber daya alam dan
aset; 6) memberikan harapan pada
orang lain melalui pemberian.
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“Dan apa yang kamu berikan
berupa zakat yang kamu
maksudkan untuk mencapai
keridaan Allah, maka (yang
berbuat  demikian) itulah
orang-orang yang melipat -
gandakan (pahalanya)”
(QS: Ar-Rum [30] ayat 39)




Peningkatan Posisi Ekonomi Syariah Indonesia di Tingkat Global 2022

Ekonomi syariah
Indonesia berada di
peringkat ke-4
(tahun 2022),
meningkat dari
peringkat ke-11
(tahun 2018) -
Global Islamic
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Keuangan syariah Indonesia berada di peringkat ke-3 (tahun 2022), meningkat dari REFINITIV

peringkat ke-10 (IFDI) dan peringkkat ke-6 (GIFR) di tahun 2018 - Islamic Finance R
R OF Development Indicator (IFDI) dan Cambridge Global Islamic Finance Report (GIFR)

udi Ar 84.21 80.67 3.54 4.39 1 2 1
Ma 81.93 80.01 1.92 2.40 2 3 1
Ir 81.49 83.35 1.86 2.23 3 1 2
Ira 79.73 79.73 -0.17 -0.21 - - 0
Pak 63.21 60.23 2.98 4.95 5 5 0

idar 60.63 59.01 1.62 2.75 6 6 0
Bang 56.79 48.56 8.23 16.95 7 8 1
Brunei Darussala 56.32 55.01 1.31 2.38 8 7 il
United Arab Emirates 50.54 47.94 2.6 5.42 9 9 0
Kuwait 45.31 44.04 1.27 2.88 10 10 0

Sources: The State of Global Islamic Economy Indicator Report 2021/22, GIFR 2022, IFDI 2022, GMTI 2022, GIFR 2022
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v 9 Performance

Malaysia
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Pariwisata ramah muslim Indonesia
berada di peringkat ke-2 (tahun 2022)
dan peringkat ke-1 (tahun 2023),
meningkat dari peringkat ke-4 (tahun
2021) - Global Muslim Travel Index (GMTI)

Sustainability Knowledge Awareness

Saudi Arabia

Indonesia

Bahrain

Kuwait

UAE
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URGENSI INDUSTRI HALAL

Industri Halal Merupakan Sumber Pertumbuhan Ekonomi Baru Indonesia....

FACTOR KUNCI KEBERHASILAN: g Thailand: Visi menjadi 0 EorTiskokT: Ekspzr baju muslim tertinggi
: e Timur Tenga
. Dukungan penuh pemerintah. Dapur Halal Dunia mu d
. Dicanangkan sebagai program nasion A2 |naaris: . 20 Korea Selatan: Visi menjadi Destinasi
* ggris: London sebagai 9. -
al. Pusat Keuangan Syariah U Utama Pariwisata Halal
. Dibentuknya badan khusus untuk di Eropa

koordinasi lintas otoritas. . . . \  Jepang: Industri Halal sebagai
. Fokus pada keunggulan kompetitif su c :’bAEkDiUbéjll sebogcs:n - U kontributor kunci di 2020
atu negara. u Kota Ekonomi Syaria
% Malaysia: Visi menjadi Pusat
Industri Halal dan Kevangan

. Strategi nasional mencakup reformasi Arab Saudi:
& Pusat Islam Dunia Syariah Global di 2020

struktural pemerintah maupun paradig

ma masyarakat.

Q Brazil: Pemasok daging unggas @ Australia: Pemasok daging sapi
halal terbesar ke Timur Tengah halal terbesar ke Timur Tengah

Empat Faktor Utama Pendorong Industri Halal Global:
1) Pertumbuhan penduduk (muda) muslim yang tinggi; 2) Pertumbuhan ekonomi Syariah yang tinggi dan cepat;
3) Negara-negara OIC fokus pada pengembangan pasar produk halal; dan 4) Nilai-nilai Etika Islam yang
mendasari praktik bisnis dan gaya hidup yang lebih sehat



Perkembangan Ekonomi Syariah Indonesia

Indonesia di Global Islamic Economy

Pangsa Pasar Keuangan Syariah mencapai 10,41%

Pengumpulan Zakat Nasional mencapai 20,6 T

Indicator mencapai peringkat 4

Peringkat GIEI
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T Growth(yoy,RHS)  2641%  1415%  1384%  2279%  1382%  1464%

Kontribusi Usaha Syariah dan Pembiayaan
Syariah terhadap PDB mencapai 45,66%

Pangsa pasar perbankan syariah mencapai 7,03%
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= Total Nilai Pembiayaan Syariah
——Pangsa Pembiayaan Syariah (skala kanan)
——Pangsa Aktivitas Usaha Syariah (skala kanan)

7,03%
6,54%
5 919 [ 6:07%

Aug19 Aug20 Aug2l Aug22

Pertumbuhan Ekspor Produk Halal ke

Negara OKI sebesar 56,6% dari 2018-2022

Ekspor Produk Halal Indonesia ke Negara OKI
Periode 2018 - 2022 (USD Ribu)

13,602,526

11,100,043
8,685,223 8,057,981 8,660,615

2018 2019 2020 2021 2022

Rasio Pembiayaan Perbankan Syariah (BUS, UUS, BPRS)
bagi UMKM sebesar 18,91% (Juli 2022)

Nilai F iay Syariah (O ding)
untuk UMKM dalam Rp Milliar

32,560

10,178
7.2 14.6 2,089 1,622

146

|
Bank Zakat Mikro Bank Wakaf Mikro  UMi-Syariah  KUR-Syariah  LPDB-Syariah Perbankan Syariah IKNBSyariah  Pasar Modal (SCF
(BZM) BAZNAS (BWM) (BUS, USS & BPRS) Syariah)
Pembiayaan Sosial Syariah Pembiayaan Program Pembiayaan/ Pendanaan Komersial

148 T 1,53 T ey
2020 2021 Q22022 Q4 2022

Tingkat literasi ekonomi syariah Indonesia
mencapai 23,3%

23,30%
16,30%

2019 2022

2023 | Komite Nasional Ekonomi dan Keuangan Syariah




EKOSISTEM EKONOMI SYARIAH TERINTEGRASI

(Blended Islamic finance) secara Prinsip Searah dengan Pencapaian SDGs

SHARIA COMERCIAL DEMAND
FINANCE HALAL INDUSTRY/HALAL
( \ BUSINESS/CREATIVE
HALAL GLOBAL
(GLOBAL MARKET
INVESTOR SHARIA SHARIA Halal SCM Halal LOGISTIC
CAPITAL BANKING

GOVERNMENT MARKET
BUDGET Corporation

SHARIA ISLAMIC HALAL

NON EINTECH Medium ASSURANCE
CORPORATE BANKING enterprise (CERTIFICATION)
INVESTOR

; 5 -
Micro enterprise
SHARIA SOCIAL FINANCE

MARKET
- Distribution -
) DOMESTIC

MARKET
N
ZAKAT INSTITUTIONS . AMIL ZAKAT :
WAKAF INSTITUTIONS - NADZIR Ultra Micro  Islamic - Associations
SHARIA MICROFINANCE WAKAF Mustahik Organizations Jamaah Mosque- - Group/Community
KSPPS- BMT « BMT * Pesantren Taklim Assembly Business
CSR MANAGEME Education Institution
L NT ) J

Education Institution Standard Big Data, Blockchain

regulation and Promotion and

Certification Halal Science Fatwa Socialization

Internet of Things
Professional Certification Islamic Finance

Artificial Intelligence, etc

ECOSYSTEM INFRASTUCTURE



Ekosistem

Ekonomi Syariah

POJK No. 28 /POJK.03/2019
tentang Sinergi Perbankan dalam
Satu Kepemilikan untuk
Pengembangan Perbankan
Syariah

Konsep platform sharing dimana
bank syariah dapat bersinergi
dengan bank lain dalam satu
kepemilikan usaha untuk dapat
memberikan dukungan melalui
kerja sama baik dalam bidang
SDM, Tl, jaringan kantor, dan
infrastruktur lainnya.

Media & ‘

Rekreasi Halal

Makanan
Halal

Modest
Fashion

Farmasi & Nazhir

Kosmetik Halal

p

s

Marketplace

Wisata Syariah
Halal e !'
L[ ks
. Pasar Modal
Haji dan Lembaga
Urnrobs Amil Zakat

Support
(Platform Sharing)

Bank Pasar Modal IKNB

Konvensional Konvensional Konvensional

LIK Konvensional sebagai Induk usaha LIK Syariah

OJK. 2021. Roadmap Pengembangan Perbankan Syariah



Ekonomi dan Keuangan Syariah dalam Mendukung Transformasi Ekonomi

Transformasi Indonesia untuk Menuju Indonesia Emas
Transformasi Ekonomi
Iptek, Inovasi, dan Produktivitas Ekonomi (IE 4)

Penguatan Ekonomi & Keuangan Syariah dalam Mendukung
Pembangunan Ekonomi Nasional. Hal ini dilakukan melalui antara
NEGARA NUSANTARA BERDAULAT;

MAJU, DAN BERKELANJUTAN. : 4 lain:

(i) Peningkatan posisi keuangan syariah Indonesia di tingkat global;

(i) Peningkatan peran keuangan sosial syariah dalam rangka
pengentasan kemiskinan dan pengurangan ketimpangan sosial
ekonomi;

(i) Penguatan ekosistem industri halal utamanya makanan minuman,
fesyen muslim, industri kosmetik dan obat-obatan, pariwisata dan
ekonomi kreatif, yang mencakup bahan baku halal, penguatan rantai

RANCANGAN AKHIR Hai i ; : i - :
RENCANA PEMBANGUNAN mlat industri, kewzrat.lsahaan dan UMKM mdgstrl halal; serta .
JANGKA PANJANG NASIONAL (iv) Penguatan regulasi, kelembagaan ekonomi dan keuangan syariah,
2025-2045

serta infrastruktur ekonomi dan keuangan syariah.

JUNI 2023

2023 | Komite Nasional Ekonomi dan Keuangan Syariah



Ekonomi Syariah sebagai Arus Utama Pembangunan Indonesia 2045

Target PDB Indonesia sesuai Visi Kerangka Pembangunan Maritim 2045
Indonesia 2045 o -
= Sasaran Visi Indonesia 2045 adalah PDB

1986 - 2015 sfsErNAR'?m?gfﬂo%“ Indonesia berada di peringkat ke-5 di lingkup
MARITIM DUNIA _ VISI DAN TUJUAN

5,1 Pertumbuhan Ekonomi 5,1 5,7 NEGARAMARITIM YANG BANGSA BAHARIYANG SASARAN 9 lObaI
KUAT UNGGUL
16 Peringkat PDB Dunia* 7 5 el BN Y, S
3378 PDBperkapia’ 1979 23199 : 22 : E : y : » Kontribusi usaha syariah dan pembiayaan
alam oz F 2 . . .
Tahun menjadi Negara 2038 2036 185 1 2§ 1 23 ! syariah terhadap perekonomian Indonesia adalah
Pendapatan Tertinggi S8 1 |£3 1 |8B : i i
g Ty . S . &8 | [EE | i sebesar 45,66% dari PDB nasional.
32,8 Peranan Investasi* 33,1 38,1 | é e 1 “E” % 1 2 1
6,4 Pertumbuhan 54 6,4 z % 2z z
l g 1 235 : e . ..
21,1 Peranan Industri* 22,5 26,0 | omm ! s ! s ! a KontrlbUSI |ndustr| halal inti terhadap

135 Peranan Pertanian® 78 74 ATKELOMAVARTI  FONDAS perekonomian Indonesia adalah sebesar 25,39%
dari PDB nasional

» Visi Indonesia 2045 sebagai poros maritim dunia

Kontribusi Usaha Syariah dan Pembiayaan Syariah Kontribusi Industri Halal Inti terhadap selaras dengan Visi Indonesia sebagai poros
. terhadap PDEB Nasional 3 % PPR Nacional ekonomi syariah dunia, dimana industri
riliun Rp o P .
16000 50 N i pengolahan maritim memenuhi standar halal
14000 42 35
48
12000 . .
0000 47 24 = Pengembangan ekonomi syariah berperan
46 ° .
8000 45 strategis sebagai arus utama pembangunan
23 . o . .
6000 a4 dalam rangka mencapai Visi Indonesia Emas 2045
4000 43 22
42
2000 41 I I I I
21
o 40
| [ LT AV | I v I owvi Inom o on
2018 2019 2020 2021 2022 20
Il Total Nilai Pembiayaan Syariah 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022*

—Pangsa Pembiayaan Syariah (skala kanan)

——Pangsa Aktivitas Usaha Syariah (skala kanan) *Posisi akhir triwulan 11l 2022

2023 | Komite Nasional Ekonomi dan Keuangan Syariah



Ekonomi Syariah sebagai Arus Utama Pembangunan Indonesia Emas 2045

1. Penguatan rantai nilai industri halal berbasis produktivitias

2. Penguatan ketahanan pangan dan bahan baku halal

3. Penguasaan pasar industri halal tingkat global

4. Penguatan kewirausahaan, UMKM, dan koperasi syariah

5. Penguatan keuangan syariah sebagai katalis ekonomi syariah

6. Optimalisasi dana sosial syariah untuk pengentasan kemiskinan dan ketimpangan sosial
7. Transformasi digital ekonomi dan keuangan syariah

8. Penguatan iptek, inovasi, dan SDM unggul ekonomi dan keuangan syariah

9. Pembangunan ekonomi dan keuangan syariah ramah lingkungan

10. Penguatan literasi dan lifestyle ekonomi dan keuangan syariah

11. Penguatan regulasi dan kelembagaan ekonomi dan keuangan syariah

2023 | Komite Nasional Ekonomi dan Keuangan Syariah



Amanah Konstitusi

Pembangunan Nasional untuk Rakyat

* Dalam pembangunan nasional, rakyat adalah subyek

pembangunan, pembangunan untuk rakyat, bukan
sebaliknya. Demokrasi Ekonomi (UUD 1945 pasal 33)

Sebagaimana ditegaskan dalam cita-cita nasional
(Pembukaan UUD 1945) bahwa pemerintahan
negara wajib “ melindungi segenap bangsa
Indonesia, memajukan  kesejahteraan  umum,
mencerdaskan  kehidupan  bangsa serta
berpedoman pada Pasal 27 Ayat 2 bahwa “...Tiap-
tiap warganegara berhak akan pekerjaan dan
penghidupan yang layak bagi kemanusiaan ...”. Jadi,
pembangunan ekonomi dan pertumbuhan ekonomi
(GNP) adalah derivat dari tuntutan untuk
membangun dan memajukan rakyat berdasarkan
kemandirian.

”

{

H
f Bunyi pasal 33 ayat 1 UUD 1945 )

"Perekonomian disusun sebagai usaha hersama herdasar atas asas kekeluargaan”

Bunyi pasal 33 ayat 2 UUD 1945
"Cabang-cabang produksi yang penting bagi negara dan yang menguasai hajat hidup
orang banyak dikuasai oleh negara”

Bunyi pasal 33 ayat 3 UUD 1945
"Bumi dan air dan kekayaan alam yang terkandung di dalamnya dikuasai oleh negara
dan dipergunakan untuk sebesar-besar kemakmuran rakyat"

Bunyi pasal 33 ayat 4 UUD 1945
"Perekonomian nasional diselenggarakan berdasar atas demokrasi ekonomi dengan
prinsip kebersamaan, efisiensi herkeadilan, herkelanjutan, herwawasan lingkungan,
kemandirian, serta dengan menjaga keseimbangan kemajuan dan kesatuan ekonomi
nasional”

Bunyi pasal 33 ayat 5 UUD 1945
"Ketentuan lebih lanjut mengenai pelaksanaan pasal ini diatur dalam undang-undang”




<I ANTARA

PEREKONOMIAN INDONESIA

TUMBUH 5,31 PERSEN

Berdasarkan laporan Badan Pusat Statistik

(BPS), Senin (6/2), pertumbuhan Produk

Domestik Bruto (PDB) Indonesia mencapai

5,31% pada 2022, dan ini menjadi angka

pertumbuhan ekonomi tertinggi dalam
lima tahun terakhir.

PERTUMBUHAN PDB INDONESIA

5,17% 5,02«

-2,07%

3,70+ I 5,31% I

SUMBER PDB PER LAPANGAN USAHA

Industri
pengolahan

sumMB PDB PENGELUARAN

Konsumsi
rumah tangga

Perdagangan

Pembentukan Modal
Tetap Bruto (PMTB)

Net ekspor

Informasi dan
komunikasi

Transportasi dan
pergudangan

Lainnya

Lainnya

PDB PER PULAU

® 9,23%
© 22,04% ® 4,94%
® 4,69% Kalimantan
% ® 7,03% ® 2,50%
Sumatera © 56,48% ® 7,055 _ [lle 8,65%
Sulawesi Maluku
dan Papua
® 5,31% 815.08%
v e 2,72% @ Distribusi
Bali dan @ Pertumbuhan

Nusa Tenggara

©6 seccara kumulatif, perekonomian Indonesia 2022

tumbuh 5,31 persen bila dibandingkan dengan 2021.
Pertumbuhan ekonomi tahunan kembali mencapai level

Margo Yuwono
Kepala BPS

S persen (seperti) sebelum pandemi.”

DATA:BPS | RISET:1QBAL |

GRAFIS: NOROPUIADI |  EDITOR: RANY.
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POTENSI DESA
SEBAGAI PENYANGGA
EKONOMI

Badan Pusat Statistik (BPS)
melaporkan dalam Statistik
Potensi Desa Indonesia 2021
terdapat puluhan ribu desa
yang memiliki potensi
ekonomi dan mendukung
ekonomi nasional.

DATA DESA DI INDONESIA

- ® é

oa A

Desa Kelurahan
75.584 8.461

el
Unit/satuan

pemukiman transmigrasi

51

LEF

Total

84.096

JENIS PEKERJAAN
Pertanian/kehutanan/perikanan
72.724 desa/kelurahan
Perdagangan

4.450 desa/kelurahan
Industri pengolahan

3.151 desa/kelurahan

O

POTENSI EKONOMI
Produsen produk unggulan
23.472 desa/kelurahan

Ekspor produk unggulan
2.385 desa/kelurahan

Pl

66 Sepanjang pandemi, desa tetap
berinovasi, desa tetap bangkit, desa
tetap tumbuh menapaki jalan
kemandirian desa.”

Abdul Halim Iskandar
Menteri Desa, Pembangunan Daerah
Tertinggal dan Transmigrasi

DATA: BPS/KEMENDES-PDTT |  FOTO: ANTARAFOTO

RISET: DASRI |  GRAFIS: NOROPUJADI

DESA DENGAN FASILITAS KREDIT
DAN KOPERASI

Kredit usaha rakyat (KUR)
56.732 desa/kelurahan
Kredit ketahanan pangan
dan energi (KKP-E)

1.862 desa/kelurahan
Kredit usaha kecil (KUK)
12.464 desa/kelurahan
Kelompok usaha bersama (KUBE)
12.649 desa/kelurahan
Koperasi unit desa

4.729 desa/kelurahan

Koperasi industri kecil

dan kerajinan rakyat

1.120 desa/kelurahan

Koperasi simpan pinjam
15.972 desa/kelurahan

32D OO
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)@ (

Koperasi lainnya
7.425 desa/kelurahan
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m
[
>
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ENGAN BADAN USAHA
ET DESA

o0
>
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A

7]

Badan Usaha Milik Desa (BUMDes)
56.039 desa/kelurahan
Bangunan milik desa

72.448 desa/kelurahan

Pasar desa

8.646 desa/kelurahan

Tanah kas desa/ulayat

69.290 desa/kelurahan

QOAE

UPAYA MENDORONG POTENSI DESA

— Korporatisasi aw Pengentasan
ﬂ ekonomi desa kemiskinan
g | dengan ekstrem.
LT Penurunan
\\\ Pembangunan angka
‘ desa digital. stunting.
Peningkatan
ketahanan
pangan.

EDITOR: DYAH

x Pemrnth
! s o T

PERTUMBLAN EXONOMI WA TMUR{ony) |

‘mlm\mw olelolo|oleo oo |
1018 0 0 m

\\(‘ i
) perdasar

st ol dengan share 30 3% dompetumbhan
ol Timur Ko,  Agustus 2021 "

oy

Pedgangan Besor dom E¢gram, don Repars| Mobldan
Sa0eda molor dengan thare 16,284 don

m
borhagitumbu 7 05% R i

[Ka indingtan dengan

Portl, Kehutanan i pkanan dongonshae 1,91
[ i 2 Aumbuhan 0 yebesar 4 1%
g pengearn, Komaonen peluan ensumen
rumh ang e Kot 9.0

B POV




Konteks Penduduk Indonesia

1,87 %
Pre-Boomer

Lahir sebelum tahun 1945
Perkiraan usia sekarang 75+ tanun

10.88% ¢
Post Gen Z

PARSISY

‘,;% Gen X

Lahir tahun 1965-1960
Perkiraan usia sekarang Juta Jiwa
40-55 tahun

25,87%

L ELIE

Wy 198

4. A)

INDONESIA IS THE 4TH POPULATIONTHE
BIGGEST IN THE WORLD

Indonesia's population is dominated
by Generation Z and Millennials

Sumber: BPS, 2020 Source: Indonesian Population Census, 2020

® 8
@ - ©

Tl.
2 A

. . 53.6% Perempuan Usia
50,58% 49.42% Produktif

Laki-laki Perempuan

Female Labor Force Participation Rate 53.1%, and male 82.4% (BPS,
2020)

The average length of educated women is under 9 years while for men over 9
years (Profile of Women, 2020)

The share of women's income increased to 37.3%. (BPS, 2020)

Percentage of female Internet users is still low 469% (BPS, 2019)

The percentage of women graduating from STEM is 37%, compared to men

(63% (ILO, June, 2020)




city/ Regency

Province ®
8.078 Unit

National
5.161 Unit

Total of
Province and
City/ Regency
121.963 Unit 95,94%

Based on the Business Scale of the Cooperative

Scale Small
Enterprises

%+ 9.566 Unit

Scale Micro
Enterprises
* 115.738 Unit

Scale Big
0,39 Enterprises

(0}
% 497 Unit

Scale Medium
Enterprises

 1.323 Unit

UMKM INDONESIA

Women's Cooperative in Indonesia

R 11.041 N 713.003
L Active h Member

) = |
Asset
Rp 2.663.178.714.413

Business Volume
Rp 2.426.305.556.575

Sumber: ODS Kementerian Koperasi dan UKM, Juni 2022

Women Entrepreneurs in Indonesia

50% 45%

Ageof 18 -34y.0 ageof35-54y.0

62,9% School up to middle school

Sumber: Global Entrepreneurship Monitor, 2021

5.550
0,01%

44728
0,06%

193.959
0,30%

63.955.369
99,62%

Contribution of UMKM

MI to National GDP is
ol

60,51%

Total Employment
’ 99,9%

@ Partnership
4R

between UMK
and UMB 7%

Ay Participation Ratio of
VSPY  UKM in global value
chains

4,1%

SMALL BUSINESS
Annual turnoverRp 2 Bs.d Rp 15 B
Venture capital Rp 1 Bs.d Rp 5B

National
entrepreneurship

ratio 2,89%

o [ 3
Total Workforce
w 96,9%

0 Total Investation of
u National UMKM
™  60,0%

; The contribution of UMKM

d—o tonon-oil exports 15,6%

Sumber: Kementerian Koperasi dan UKM, 2021



POTENSI UKM MEMASUKI INDUSTRI PASAR

GLOBAL DENGAN SERTIFIKASI HALAL

Kontribusi UMKM Pada PDB Indonesia

DATA SERTIFIKASI HALAL LPPOM MUI
PERIODE 2015-2019

Kategori ~ Jumlah  Persentase Total Persentase  Rata-rata pendapatan = Jumlah Produk  ® Jumlah Sertifikasi Hahl = Jumlah Perusahaan
Usaha (Unit) ~ UnitUsaha  Pendapatan  Kontribusi perunit usaha
(Trilyun/ahun)  thdPDB - (Rupiah pertahun) oo s 0 506
Miko 62106900 8% 49 1% 76,126,646.15 o [ 5o 11240
Kecil 11090 12% [,234.21 8.91% 1,630,202,485.83 _’ 108
Meengh 86T 0N% L4 DRS% NT0TII6H
w0 swn i sumeen oo I
Toul 6298077 100% 12841 9304 o (R 75

Sumber: Kemenkop UKM RI 2017, BPS, diolah penulis (total PDB Indonesia tahun 2017 adalah sekitar Rp13,600 trilyun).

Sertifikat halal dapat meningkatkan daya saing produk UMKM,
namun banyak pengusaha UMKM belum memiliki pemahaman
itu sehingga kesadaran untuk melakukan sertifikasi halal masih
rendah.
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REGULASI JAMINAN PRODUK HALAL

* Undang-undang No. 33 Tahun 2014

tentang Jaminan Produk Halal (JPH) Revisi

* Berlaku sejak 17 Oktober 2019.

Peraturan Pemerintah Republik Indonesia
Nomor 31 Tahun 2019 Tentang Peraturan
Pelaksanaan Undang-undang Nomor 33
Tahun 2014 Tentang Jaminan Produk Halal)

Amanah Presiden terkait UU Cipta Kerja di Istana Bogor,
9 Oktober 2020 berupa kemudahan akses dan fasilitasi

sertifikasi halal. Biaya dari Pemerintah untuk Sertifikasi

Halal UMK

¢ Undang-undang No. 11 Tahun 2020 tentang
Cipta Kerja

* Berlaku sejak 2 November 2020

* Berubah menjadi UU No. 2 Tahun 2022
Tentang Cipta Kerja (Berdasarkan Putusan
MK No 91/PUU-XVIII-2020)

¢ UU No. 6 Tahun 2023 Penetapan Peraturan
Pemerintah Pengganti UU No. 2 Tahun 2022

—

Peraturan Pemerintah Republik
Indonesia Nomor 39 Tahun 2021
Tentang Penyelenggaraan Bidang
Jaminan Produk Halal

Peraturan Menteri Keuangan Republik Indonesia
Nomor 57 /PMK.05/2021 Tentang Tarif Layanan
Badan Layanan Umum Badan Penyelenggara

Jaminan Produk Halal Pada Kementerian Agama




SERTIFIKASI HALAL

PEMERINTAH/KEMENAG R

BPJPH MUI
Pembinaan-Pengawasan Fatwa Penetapan Kehalalan Produk
Penerbitan Sertifikasi Halal (Pusat, Propinsi , Kab/Kota) (Komite Fatwa?)
PARTISIPASI
MASYARAKAT/
KOMUNITAS/ ﬁ ﬁ
Sosalses PELAKU USAHA LPH (—— Islarrll_?(r)nrtr)r?ags/PTS
Publikasi (Besar & Menengah) :> Lembaga Terakredlta5| Berbadan Hukum
Edukasi 4 Pemeriksa Halal
Pengawasan ﬁ
Produk Halal (PPH)
PENYELIA HALAL
Pengawasan Halal AUDITOR HALAL PERGURUAN TINGGI
PENGADILAN/ Internal Perusahaan <:> Pemeriksaan <:| Pusat Halal
ARBITRASE Kehalalan Produk Laboratorium
JIKA TERJADI Sertifikasi Halal UMK SDM (Prodi-Kurikulum)
SENGKETA Pernyataan Pelaku Sosialisasi
(Self Declare) <:> Standar BRIPH




Indonesia eksportir terbesar kelima

di antara negara-negara OIC

Top Exporters

Saudi Arabia 14.5%
Malaysia 13.3%
UAE 12.3%
Turkey 10.1%
Indonesia | GEGEGE °.3%
Iraq 4.8%
Qatar 4.1%
Nigeria 3.7%
Kazakhstan 3.2%
Algeria 2.4%
0 100 200 300

Source: IMF Directions of Trade Statistics (DOTS), July 2020.

Top Importers

Indonesia juga
UAE 12.2% merupakan
Turkey 12.1% importir
Malaysia 11.8% terbesar
Indonesia NG 3.4% keempat di
Saudi Arabia 7.6% antara negara-
Kuwait 5.8% negara OIC
Egypt 4.6%
Bangladesh 3.2%
Pakistan 2.9%
Morocco 2.8%
0 100 200 300

Data coverage: 56 OIC countries.

OIC ECONOMIC

Trade and Integration Challenges amid
Rising Uncertainties




STUDI KASUS LOMBOK:

MASALAH YANG DIHADAP| UKM DALAM AKSES SERTIFIKASI HALAL

Permasalah yang dialami UMKM Lombok Status Kepemilikan Sertifikat Halal

Sudah Memiliki Sertifikasi Halal
Sistern Laporan Keuangan/Pencatatan | /c,7% 20,0%
, . 79
Jarlngan Pemasaran Dlglta| _ 33 3% Belum Memiliki Sertifikasi Halal, dengan alasan: 66,7%

Sendiri | R 20,0%

1. Belum bisa/ terkendala cara 7 35,0%
Manajemen _ 16,7% 1. Belum mengajukan 3 15,0%
(o)

1. Merasa telah sesuai SOP dan alat yang digunakan 100% 3 15,0%
Kemasan dan Desain Produk | RN 10,0% terbebas dari haram
Teknologi | 10,0% . Usaha di bidang fesyen tidak terkait bahan yang dikonsumsi 2 10,0%
!
1. Usaha di bidang percetakan tidak terkait bahan yang 1 5,0%
Akses Baazar/Expo | I 6,7% dikonsumsi

Total [e{o) 100.0
0,00 5,0% 100% 150% 20,0% 250% 30,0% 350% 40,0% 45,0% 50,0% %

Source : Research, Euis Amalia dkk, 2023



ECOSYSTEM ECONOMY HALAL FOR SME’'S: ANP APPROACH

GOALS

(m]

Ekosistem Ekonomi Halal untuk UKMl

QA. Kebijakan Halal UKM (il @|8

1. Peraturan Halal responsifl

2. SOP Setrtifikasi Halall ]

_[O)[x)

\

KRITERIA

3. Perda/Road Map Aks Produk HalaII

(m]

4. Keb. Anggaran Sertf. HaIaII I
A. Kebijakan Halal UKM

=
(). Literasi Halal ukm ()| =)| €3

1. Edukasi Halal & JPH|

B. Literasi Halal UKM'

C. SDM Pendamping Halall

2. Sosialisasi Sertf. Ha|a|l D. Layanan Digital Sertifikasi HalaII

3. Pedoman Sertf. & Self Declarel E. Kelembagaan Pendukung Produk Halal UKM

4 Pelatihan Proses Sertf. HaIaII F. Akses Pemasaran Produk Halal UKMI

(O)Jc. sDM Pendamping Halal ()] (=)| €3

1. Program Pelatihan Sertf. Pendamping HaIaII

G. Anggaran Penguatan Produk Halal UKMI

o]

e

7
(m]

1. Penguatan Keb. JPH & Sertf. Halal UKMI

\

STRATEGI PRIORITAS

2. Jmlh SDM Pendamping Produk Halall

3. Kualitas Pendamping Produk Halal
&L I 2. Penguatan Literasi & Edukasi HaIaII

=

QD. Layanan Digital Sertifikasi ! @ QI

1. Sistem Informasi dan Aplikasi DigitaII

3. Kompetensi SDM Pendamping HaIaI'

4. Layanan Digital Sertf. Halal Terintegrasil

5. Penguatan Peran Lem. Pendukung JPHl

2. Sistem Jaringan Mudah Akses' 6. Akses Pemasaran Produk Halal UKMI

3. Bimbingan penggunaan Sisteml 7. Penguatan Anggaran Program Sertifikasi Produk Halal UKMI

]

Sumber: Hasil Penelitian sementara Euis Amalia, 2023

(OfE. Kelem. Pendukung Produk Halal ukm (il @|m

1. Tersedia Pusat Informasi dan Layananl

2. Peran Pemdal/Instansi l

3. Akses Permodalan LKSI

4 Peran JPH & MUII

5. Jumlah LPH-Tersertifikasi I

o]

QF. Akses Pemasaran Produk Halal UKM g @|

1. Media Pemasaran Digitall

2. Pendirian Pusat Produk HaIaII

3. Fasilitasi Bazar/Expol

|

4. Fasilitasi Ekspor
=

QG. Anggaran Penguatan Produk Halal UKM ! @|B

1. Dukungan Pemerintah Subsidi Biaya Sertf. Halal UKMI

2. Dukungan CSR Perusahaan Bantuan Sertf. Halal UKMI

/ 3. Anggaran Pelatihan Sertf. Halal Pelaku UKMI

4. Anggaran Peningkatan Kapasitas Usaha Produk Halal UKMl




PENDEKATAN ANP :MEMBANGUN EKOSISTEM HALAL INDONESIA

0,152 0,150
0,144 0,146

. 0,139 0,137 I I 0113
. C. SDM

A. Kebijjakan  B. Literasi D. Layanan F. Akses G. Anggaran
Halal UKM  Halal UKM  Pendamping Digital Kelembagaan Pemasaran Penguatan
Halal Sertifikasi Pendukung  Produk Halal Produk Halal
Halal Produk Halal UKM UKM

UKM

Source : Research, Euis Amalia dkk, 2023



Masyarakat 5.0 untuk Rahmatan Lil Alamin

17 PARTNERSHIFS

FORTSEGOALS

Boosting food production by smart
agriculture utilizing loT, Al and Big Data
Improving nutritional status with smart
food produced by cutting-edge

Using remote sensing and 14 113 biotechnology
EELOWNATER

oceanographic data for
monitoring and management of

water quality, forests, land oS Vg. Citizen Developing early warning alert
degradation, biodiversity, etc. ‘“e\\‘ eny le,‘.? system for the prevention of
&° o infectious diseases by
o < o combining different types of
Resolving climate change issues 13 G ~ N monitoring data

with the simulation based on the
analysis of meteorological and
other observation data by using

Make high quality education
High Performance Computing

affordable for everyone on
the earth with e-learning
systems utilizing
state-of-the-art technologies

P £ Society 5.0
- for

2‘-_.& SUSTAINABLE
% s I3 DEVELOPMENT

1/
G:<:ALS
T,

Empowering women with access
to education and information
through the Internet Providing
women with opportunities for
startups by utilizing ICT

Creating smart cities where
convenience, safety and
economic efficiency are made
compatible

Building global innovation

C 10 REDUCED
ecosystems by connecting INEQUALITES
industries, academic institutions :
and other related stakeholders 4d=)

v

DECENT WORX AND
ECONDMIC GROWTH

Building resilient infrastructure and promoting
sustainable industrialization by using i-Construction

o



(B

FINANCIAL TECHNOLOGY (FINTECH)

Proyeksi transaksi | Nominal transaksi
di Indonesia 2016 | per populasi 2014

uss 14,5 wiler |uss 56,98

KATADATA
ekonografik

»

ON DEMAND SERVICES
Pangsa pasar Indonesia tinggi

132,7juta 63,4 juta

Pengguna internet | Pengguna ponsel pintar

\/ Katadata

~—C catSorntiures l Insight
Center

I ESI Secara nasional skor daya saing

M E N UJ U E RA digital berdasarkan East Ventures

- Digital Competitiveness Index
KE E MASAN (EV-DCI) 2022 kembali meningkat.
DIGITAL

Dengan peningkatan dalam tiga
tahun terakhir, Indonesia berpotensi
Tentang EV-DCI 2022
Memberikan informasi yang

mencapai era keemasan digital.
berkelanjutan & terkini

mengenai perkembangan
ekonomi digital dari 34
provinsi di Indonesia

Peningkatan Daya Saing
Digital Secara Menyeluruh
Meningkatnya skor EV-DCI 2022

dari 34 provinsi, menunjukkan
pemerataan pertumbuhan

(Ro190 tilun) | (Rp 747 rbu) POTEN S| EKONOMI Para pemain

Para pemain

dompetku

Ca
]

E-COMMERCE

Potensi transaksi di Indonesia

2013 2016 2020

uss 8 miar {uss 20 miar |uss 130 miar
(Rp 104 triliun) | (Rp 261 triliun) |(Rp 1.700 triliun)
Para pemain

BukalaPak BHINNEKA

@w""mm @-sfﬁf._ {§ olibli”

SUMBER: KOMINFO, TECH IN ASIA, IDC, DAILY SOCIAL, BI, STATISTA, IDEA, BANK DUNIA | NASKAH: WIDYANITA | DESAIN: DANI NURBIANTORO

Ol 0 * DIGITAL INDONESIA

Pemerintah menargetkan Indonesia
. menjadi pusat ekonomi digital di Asia
Kitabisa,com A Kartuku Tenggara pada 2020. Salah satunya
melalui penerbitan roadmap e-commerce.

G0/ Jek Groo

uang
guruS

@)

i

INTERNET OF THINGS (IOT)
Potensi pasar Asia Pasifik

2020

2015 j g583 miliar

us$ 250 miliar

Para pemain

oqh.le agriculture

eFishery () cubeacon

sejasa.cum

www.katadata.co.id

Paparan indeks yang diukur
berdasarkan kesiapan

infrastruktur digital, SDM, SO o
aktivitas ekonomi digital,

& kebijakan pemda 20:=

=X -

{ Dilengkapi dengan survei
71 perusahaan digital,
” analisis 8 sektor, ey

perspektif 18 tokoh 2020 2021 2022

9 Pilar Pembentuk EV-DCI adalah indeks yang menunjukkan daya saing digital
EV-DCI 2022 suatu daerah; dibentuk dari 3 sub-indeks yang terdiri dari 9 pilar

INPUT: 36,9 OUTPUT: 30,9 PENUNJANG: 46,1

70—

64.8
60
50
a0
30
: i ‘ i
N ‘
QS un =] . —~
= = 500 oo £\ o
(\29) S
aorlfu =] : & 7:v B
Sumber Penggunaan Py Per ian Kewir. st Keuangan Regulasi dan
Daya un(uk T dan kerjaan Kapasitas
Manusia Produktivitas Pemda
SUMBER: : LAPORAN EV-DCl 2022 (WWW.EAST.VC/DCD | ILUSTRASI: FREEPIK, FLATICON | PENULIS: ALFONS | DESAIN: DANI MOOMBEE EacEE

() @n) KATADATAcoid (F) (@) Katadata Indonesia katadatacoid www.katadata.co.id




DATA PENGGUNA INTERNET INDONESIA 2022

Cola pergrure 1N ¢ Lerdiny

> PENGLEUNA MIDA
JUMLAN 708, HP TERADHEN? YOUNA INTERNET

277.7 370.1 204.7 191.4

JUTA JUTA JUTA JUTA

+1.0% +3.6% +1.0% +12.6%
Skmacian A Al

« 10 NEGARA DENGAN PERSENTASE
PENGGUNA E-COMMERCE TERTINGGI 2021

1. Indonesia S3 Jerman
e -l B
2. Inggris z Irlandia
snesmm 569 - - Eai
3. Filipina 83 Korea Selatan
= - >
4. Thailand = talia
e == il
——
4 — 1
S- Malaysia ° Polandia

*Dalam persen ™ - v\’7
& Sumber: We Are Social
GﬁéStatS \ {?3)0 Gambar: Roberto Cortese/Unsplai\\

NOTARISATION E-COMMERCE

WAGERS @ P2P LENDING
SMART DIGITAL
CONTRACTS CURRENCY =
TRUSTEES \ MICROFINANCE
Blockchain
Use Cases
DEBT HEALTHCARE
SECURITIES EEEECSIE%
EQUITY TITLE RECORD

DERIVATIVES

INTELLECTUAL PROPERTY

Website Design

@ Email Marketing
YouTube

Viral g ° Social Media

Online PR o @ SEO
Display Ads e ° Blogging

Website Content ‘
Pay per Click Ads @

Podcasting c

Digital
Marketing
Wheel



tokopedia.com

BE = &€ s @ e

)

shopee.co.id
bukalapak.com
lazada.com
blibli.com
iprice.co.id
amazon.com
cekresi.com
ralali.com

jd.id

Traffic Share

33.07% mmm

29.73% umm

7.79%

7.45%

4.86%

2.28%

2.23%

1.22%

1.21%

0.93%

Change

11.81%

5.6%

5.34%

13.6%

1.26%

7.63%

3.06%

11.83%

14.22%

9.51%

e T T T S S

Rating Monthly
Visitor

#222

#225

#1.442

#1.256

#3.037

#7.583

#12

#19

#17

#15

132.0M

118.6M

31.11M

29.75M

19,41M

9.110M

8.899M

4.868M

4.849M

3.700M

Unique
Visitor
40.62M
35.67M
12.77M
11.90M
10.07M
6.317M
6.110M
3.304M

1.354M

1.687M




E-Goverment Digital Economy E-Commerce

FinTech 2.0 FinTech3.0-3.5
Digital UK Start-Up
Digital Banking Companies

Ekosistem

Regulasi
Digital

Mm loal'l g . E_Money
Based 2| » E-Wallet

- | BANK INDONESIA
Equity ;| card Landing
Based :|  Payment Exchanging

Ekonomi i Crowdfundieg | : | - e
m OTORITAS :
KEUANGAN
. Capital
Banking Market NBFI - Central Bank Note:
S Regulation RAOn R NBFI  :Non Bank Financial Institution
- NPG :National Payment Gateway
Saving Investing Financing/ Payment

Lending



Pengaturan TerkaitKeuangan Digital

UUITE11/2008 & PP822012
Pusat Data Data wajib di

Indonesia demi penegakan
kedaulatan hukum &
perlindungan

PP82/2012: Sistem dan
Transaksi Elektronik
Layanan keuangan digital

termasuk Penyelenggara Sistem
Elektronik Publik

PerPres 82/2016: Strategi
Nasional Keuangan Inklusi
Sasaran pemerintah
meningkatkan inklusi keuangan
nasional

PerMen 20/2016: Perlindungan
Data Pribadi

Pengaturan aktifitas
mengumpulkan, menyimpan, dan
menggunakan informasi nasabah

PerPres 74/2017: Roadmap
eCommerce Indonesia 2017-
2019

Sasaran pemerintah menuju
ekonomi digital 2020

POJK38/2016: MRTI Perbankan

Manajemen risiko dalam
pemanfaatan Tl, lokaso data di
Indonesia dengan pengecualian

[ ———— — —— . — — — — — — — — — —— —————— ——

POJK77/2016: P2P

Lending/LPMUBTI

Model bisnis fintech pinjam meminjam
uang berbasis Tl, lokasi data di
Indonesia.

POJK12/2017: eKYC (non faceto
face)

Model bisnis fintech wajib menjalankan
prinsip-prinsip pengenalan nasabah dan
pencegahan pendanaan terorisme dan
pencucian uang.

POJKNo. 13/POJK.02/2018 Inovasi
Keuangan Digital di Sektor Jasa
Keuangan (IKD)

Pencatatan, Regulatory sandbox,
pendaftaran fintech, pemantauan
fintech



Lending Personal Finance Payments Equity Financing Money Transfer
(433 Companies) (225 Companies) (460 Companies) (144 Companies) (72 Companies)
iZLendingClub (] Crednxama (=) Square  stripe \,‘é_ O WerldRemit Y
§P Kabbage 4 padi- Tmmint o O =22 EOPN. V5
= @) © @®nirees Qprotedn U ) | CircleUp : -
=3 = nirees Lloop - azimp  curencyrair
gharcoits OnDeckcs| | 2 U WEePAY & “C00" kantox Ebuy
lightercapital OnDeck > o 0 T annah?
o 2 p a
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Affirm S 0.2 @ Braintrec  pugmemmn I3 aewrova

Retail Investing

Institutional Investing

(162 Companies) e Fina nCial {173 Companies)
4 ) momee (KENSHC|
g O oz & Technology N e
A A
" 2, H‘d
Sighig ' gp ©Venture Scanner  (Qovo '@ Q) Fi* P ==
mAPlTALL Contact info@venturescanner.com
o to access the full market report and
“‘ FutureAdvisor \(Wealthfront data with all 2,171 companies
Security Infrastructure Business Tools Crowdfunding Digital Banking Research & Data
(109 Companies) (141 £ompdme>\ 213 Compamesl {80 Companies) (73 Companies) (79 Compames]
nsxified i Demyst K., payroll KICKSTARTER SIMPLE ‘ o Akoha
5} Centrify. == ? GObank
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Data from April 2017

1. E-Pembayaran 2. E-Pendanaan

Card Payments — Loan based Crowdfunding
— Equity based Crowdfunding
— E-Money — Social based Crowdfunding

— Point of Sale Payments

— Transfers
— Remittances
— E-Wallet

. E-Perbankan
— Consumer and Commercial Banking
— Banking Infrastructure

. EPasar Modal

— E-Brokerage
— E-Mutual Funds Trading
— Dark Pools Trading

. E-Perasuransian

— Agent
— Brokerage

. Pendukung Fintech

a. Basic Enabler _ _
-  EKYC(Biometric & Facial

Recognition)
- Digital Signature
- Security System
- Audit Trail & Recovery
b. Advance Enabler
- Credit Information & Scoring
- BigDataAnalytics
- Robo Advisor
- Atrtificial Intelligence (Al)
- Blockchain



Fakta : Banyak Masyarakat Terjebak Pinjol llegal

@ ANTARANEWS

WASPADA PINJOL ILEGAL

Satgas Waspada Investasi (SWI) Otoritas Jasa
Keuangan (OJK) meminta masyarakat
mewaspadai praktik pinjaman online atau
pinjol ilegal agar tidak merugikan dan
membebani pengguna di kemudian hari.
Berikut tips agar terhindar dari jeratan
pinjaman ilegal.

TIPS LAKUKAN PINJAMAN ONLINE

Lakukan pinjaman kepada
perusahaan/aplikasi peer-to-peer
lending yang terdaftar di OJK.

Tragedi akibat praktik pinjaman online bodong

belum akan menemui episode akhir. Korban yang
mengaku menderita dan merasa terjebak sudah

tidak terhitung lagi. Namun, setali tiga uang

dengan lemahnya peran pemerintah, masyarakat &
pun belum mampu bertobat secara sempurna. ) .

AWAS

[[Qd\t(

PINJOL MEMBAWA SENGSARA

Kecuali Paham Manfaat, Biaya dan Risikonya

Pinjam sesuai kebutuhan dan

kemampuan melunasi.

TrED

JEBAKAN
PINJAMAN

FINTECH LENDING ILEGAL

\
FINTECH LENDING LEGAL

Lag‘g‘ik_ai;‘kf;f:g‘%’;;;g‘k‘;; Tidak memilki izin resmi Terdaftar dan diawasi OJK
agi ekonomi keluarga. = : - : -
e 0 N LI N E Tidak ada identtas pengurus dan alamat kantor yang jelas Identitas pengurus dan alamat kantor jelas
— , - dan kewaj!b_an dari
i e pinjaman. Pemberian pinjaman sangat mudah Pemberian pinjaman diseleks ketat
FRARTOHIAR AR A GIEGE) I L E G A L Informasi bunga/biaya pinjaman dan denda tidak jelas Informasi biaya pinjaman dan denda transparan
i e N - |- i Bungabiaya pirjaman A VW
dan situs ke tekngloggigdigita':, nomor tidak dikenal. lidak terbatas $.d.08% per han
%‘ Kesulitan pemberantasan akibat ﬁ, Penawaran tanpa syarat. CIRI-CIRI PINJAMAN Maksimum mlm
o Il;);::elnif)’avtegiplzraar ﬁiggﬁ-banyak Namg pinjol mereplikasi fintech ONLINE lLEGAL TMWM m mm 1m da
) i @ lending legal/terdaftar untuk * Pada umumnya para pelaku (termasuk denda) tidak terbatas ( 5 ) 1
0 3 Rendahnya tingkat literasi keuangan mengelabui korban. 2 P
@ masyarakat. e T — mengincar korban yang sedang 1 5 9 pinjaman pokok
Keterbatasan pemahaman ke rekening korban, kendati tidak membutuhkan uang cepat i
@ matsyaratkat terr,hadap pinjaman ilegal. &:" peer:aﬁ megmi?u'afn daena. G dl tengah kesuli’(angkeugngan Jumlah Penaglhabgtta‘d:vkl:& Penaguhan makmmum % han
akibat pandemi Covid-19. pinjaman online Akses ke seluruh data Alkses hanya camers,
TENTANG KEBERADAAN PINJOL « Tidak terdaftar di OJK. tordattar di A e ironhone dan focsl
115 7.128 3.365 « Meminjam uang dengan risiko OJK )
penyelenggara pengaduan J feutitas yang sangat besar yaitu bunga Ancaman teror kekerasan, Risiko peminjam
Amiahpiniolyang pumishiscuc pumlahioperaslpiiiol yang sangat tinggi, dengan penghinaan, pencemaran yang tidak melunasi
erdaftar di pinjolilegal llegal dihentikan ’ X d
*hingga 25 Agustus 2021 J “*hingga Juli 2021 rentang waktu pengembalian CIRI-CIRI INVESTASI BODONG nama baik, menyebarkan setelah batas waktu 90 hari
yang pendek. Pelaku memanfaatkan ketidakpahaman fotolvideo pribadi akan masuk ke daftar hitam
(19 - - \ * Meminta korban untuk mem- masyarakat soal investasi. Cirinya, meng- (blacklist) Pusdafil
gif‘?gfi&(:a"leé‘;'afk";’)‘l‘gﬁ E::Jr::; ';;:::E;Z’;i?ngia"a“ ) Ketua Dewan perbolehkan mengakses daftar iming-imingi para korban dengan imbal
SWI akan terus membangun suatu sistem yang. KomionsncIe nomor telepon nasabahnya. hasil yang sangat besar dan tidak wajar. Tidak ada layanan pengaduan Memiliki layanan pengaduan konsumen
terintegrasi dan terstruktur untuk melawan -
masifnya penawaran pinjol ilegal ini."

DATA:OJK |  ILUSTRASI: SHUTTERSTOCK/PERDINAN |  RISET: DASRI/CITRO |  GRAFIS:ERIE | EDITOR: BAYU

* SUMBER Koran Sindo, Sindonews.com * NASKAH Hafid Fuad * INFOGRAFIS Sonny

e




Pinjaman Online dan Pinjol llegal

» Berdasarkan laporan Otoritas Jasa Keuangan (OJK), jumlah pinjaman online atau fintech peer-to-peer lending
yang disalurkan mencapai Rp19,49 triliun pada September 2022. Angka ini menunjukkan pertumbuhan

sebesar 1,45% dibandingkan dengan Agustus 2022 yang mencapai Rp19,21 triliun.

e Apabila dibandingkan dengan tahun sebelumnya, penyaluran pinjaman fintech P2P lending mengalami
peningkatan sekitar 36,67% dibandingkan dengan September 2021 yang mencapai Rp14,26 triliun.

* Pada bulan September 2022, pinjaman online tersebut diberikan kepada 14,17 juta peminjam. Jumlah
peminjam ini mengalami penurunan sebesar 1,04% dibandingkan dengan bulan sebelumnya. Mayoritas
peminjam, yaitu sebanyak 11,24 juta entitas, berasal dari wilayah Jawa, atau sekitar 79,32% dari total
peminjam di seluruh Indonesia.

* Laporan Otoritas Jasa Keuangan (OJK) mencatat bahwa pada tahun 2019, Satuan Tugas Waspada Investasi
(SWI) telah menghentikan operasi sebanyak 1.493 pinjol ilegal. Jumlah ini kemudian menurun menjadi 1.026
pinjol ilegal pada tahun 2020.

e Selanjutnya, pada tahun 2021, jumlah pinjol ilegal yang operasionalnya dihentikan di Indonesia kembali
menurun menjadi 811 pinjol ilegal

* Informasi terbaru menunjukkan bahwa jumlah pinjol ilegal yang dihentikan di Indonesia telah menurun
menjadi 426 hingﬁa akhir September 2022. Meskipun trennya menurun, namun jumlahnya masih terbilang
besar. Hal ini berakibat muncul Sejumlah Kasus Bunuh Diri Gara-gara Gagal Bayar Pinjol llegal di Indonesia.
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Pembiayaan anjak piutang
(factoring)

Pembiayaan berbasis Pembiayaan Pengadaan
komunitas (community Barang pesanan Pihak Ketiga

Fintech Based e e o

Financing Model

Pembiayaan Pengadaan
Pembiayaan untuk Pegawai barang untuk pelaku usaha
(Employee) yang berjualan secara online
(online seller)

Pembiayaan pengadaan
barang untuk pelaku usaha
yang berjualan secara online




PEMBIAYAAN  pPEMBIAYAAN
RITELMIKRO MULTIGUNA

) ) Invoice Financing, Bisnis Berbasis Syariah atau B2B, B2C, UMKM,
PRODUK Merchant Financing, Cash Loan, Payday Business Financing, Consumer Financing B2B, Business Financing,
Closed loop Ecosystem Loan, Pay Later Open Loop Ecosystem B2C, UMKM Invoice FinancingS
TARGET PASAR UMKM, Individu UMKM, Individu B2B, B2C, UMKM B2B, B2C, UMKM Wanita/lbu-ibu
JUMLAH .
< Rp 25 Juta < Rp 25 Juta < Rp 2 Milyar <Rp 2 Milyar <Rp 10 Juta
PINJAMA
Margin/Equivalen 15% - 60% p.a 15% - 60% p.a 5% - 30% p.a 15%-30% N/A
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POTENSI EKONOMI PONDOK PESANTREN:
Implementasi Nilai-nilai Islam di Bidang

Ekonomi/Usaha Syariah/ UMK Halal di
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BADAN USAHA MILIK PESANTREN & PROSES BISNIS
CORPORATE FARMING PESANTREN

BUMTREN - BADAN USAHA MILIK PESANTREN

Koperasi Pesantren & Masyarakat

Konsep Penguatan Ekonomi Masyarakat Berbasis Pesantren dan
pengembangan kerjasama kemitraan Inti Plasma yang melibatkan
petani/peternak/pembudidaya dari hulu hingga hilir.

Pembiayaan atau » INVESTASI/PEMBIAYAAN <
(kerjasama Kerjasama
musyarakah/mudharabah e
) melalui untsk
KUR/KURSyariah, LPDB,
CSR, PKBL, kemitraan, "e"zef’pa"
investor,Fintek :::a:i Jpeternak/
{:if\:l-y/al!m)' e roduksi budidaya/UMKM
' |
KELOMPOK TAN Dalam proses budidaya, produksi,
KELOMPOK : hingga pemasaran meliputi:
PETERNAK/ BUMTREN PENDAMPING >Peningkatan Produksi
KELOMPOK KOPERASI PESANTREN >Investasi
BUQ'DAYN >Penyerapam lapangan kerja
>Kemandirian Pesantren

Koperasi Pesantren mengelola kelompok
tani/ternak/budidaya/umkm. Dalam pelaksanaan budidaya dan

proses produksi dilakukan pendampingan untuk hasil dan kualitas
optimal.



Lembaga Keuangan Syariah dalam Mendukung UKM

Melalui Jaringan Pesantren

Bank P i . .
Perbankan Syariah :gky;ngsgi?:l? : Pegadaian Syariah

Multi-finance Modal Ventura
Syariah Syariah

Bentuk Pembiayaan Bentuk Pembiayaan Bentuk Pembiayaan Bentuk Pembiayaan Bentuk Pembiayaan
*  Modal kerja *  Modal kerja *  Konsumtif * Kendaraan *  Penyertaan saham
*  Investasi *  Investasi *  Produktif Bermotor *  Penyertaan melalui
penunjang usaha e Konsumtif e Durable Goods pembelian obligasi
. . konversi
*  Konsumtif e KPR *  Investasi

. Pembiayaan melalui
pembelian surat utang
. Pembiayaan usaha

. Rahn Emas

produktif
. . . . BLU Pengelola
Fintech Syariah PNM Syariah Bank Wakaf Mikro
Bentuk Pembiayaan Bentuk Pembiayaan Bentuk Pembiayaan Bentuk Pembiayaan Bentuk Pembiayaan
*  Direct Financing *  Modal kerja *  Perempuan *  Modal usaha *  Pembiayaan Ultra
* Indirect Financing *  Pembelian Barang prasejahtera pelaku untuk keluarga Mikro
* Invoice Financing * Sewa/lasa usaha ultra mikro prasejahtera
Syariah *  Qardhul Hasan *  Pelaku usaha mikro *  Pendampingan
*  Pre-Invoice *  Pengembangan Usaha
Financing Kapasitas Usaha *  Pelatihan

Manajerial



PENGEMBANGAN DIGITAL BPRS MODEL BPRS

MUSTINDO

!

>s & Syariat Mustindo

Number of Employees
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Non Business
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" Business
26

TELAH DILAKUKAN PROGRAM KERJASAMA BPRS MUSTINDO DENGAN BMT SYAHIDA IKALUIN
UNTUK PENGHIMPUNAN & PENYALURAN PEMBIAYAAN USAHA PRODUKTIF DENGAN SKEMA
EXECUTING (MENGGUNAKAN AKAD MUDHARABAH) & PEMBIAYAAN CHANNELING DENGAN
AKAD WAKALAH BIL UJRAH), MENGMBANGKAN POLA PEMBIAYAAN KELOMPOK UNTUK

USAHA KELOMPOK PEREMPUAN

Telah Memiliki:

1. Core Banking

2. LOS (Loan Origination
System)

3. Dashboard
Pembiayaan

4. Mobile Collector

5. Mobile Banking

Bangmus= Dashboard
Bank Mustindo
SIKUMIS : Sistem
Informasi Kredit Mikro
Mustindo



PENGEMBANGAN MODEL KOPERASI SYARIAH

KSPPS-BMT MELALUI JARINGAN PONPES
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KEMITRAAN STRATEGIS FINTEK SYARIAH DENGAN LKS DAN

MICROFINANCE SYARIAH (KSPPS-BMT)

Fee (Ujrah) from Wakalah as

Transfer Money The Platform and ljarah from Sharia Bank f Types of Halal
Through Project profile upload Vi :;'; A?::ou?\: Business:
Fintech Application
PP (ESCROW)
Industry

Food

@ Property
istamic @A Manufacture

‘ Micro | ‘ Business Retail

Y crows 1

> FnglNg‘ —

“

A f AN
\#‘N \Yf‘%;u Network exct
Source of Fund
: Term & Condition:
(Shahibul Maal) Platform Function: 1) Channeling/Mediator; TR G 1. Open Management
Crowd Funding - 2) Manager of fund investment; 3) Risk 2.  Realtime Report/Portofilio
BUSINESS RISK
P2P Model Management Control. 3. Offlon Balancesheet
4

Collateral/Personal
Guarantee
5.  Project Based

4




Sinergi Kelembagaan Zakat dan Wakaf
dalam mendukung UKM Halal melalui Pesantren

Zakat dan Wakaf sebagai
pendukung dari sisi penawaran

Zakat dan wakaf sebagai
» Fasilitator proses sertifikasi halal bagi

mustahik

e Optimalisasi penyaluran dana untuk pelaku
UMKM

* Penggunaan dana untuk pelatihan dan
sosialisasi Halal Value Chain

pendukung dari sisi permintaan

* Penggunaan zakat dan wakaf untuk
konsumsi mustahik
* Pendanaan UMKM untuk menggunakan

*  Skema subsidi atau pembiayaan sertifikasi produk halal pada seluruh usahanya
halal dengan keuntungan wakaf * Penguatan Halal Supply Chain dalam
* Pemberdayaan aset wakaf untuk Industri komunitas binaan LAZ
Halal

KNEKS. 2018. Masterplan Ekonomi Syariah Indonesia 2019-2024



PENGEMBANGAN BISNIS DAN USAHA SYARIAH MELALUI PENGUATAN WAKAF

Keterangan:
1.
2.

Para Wakif menyimpan dana wakaf kepada Nadzir
Kumpulan dana wakaf dari para Wakif di
Investasikan kepada lembaga keuangan syariah
(Perbankan Syariah, Asuransi Syariah, Pasar
Modal Syariah dan lainnya) menggunakan akad
Mudharabah Mugayyadah.

Lembaga Keuangan Syariah menyalurkan manfaat
dana Wakaf sesuai dengan pesanan Pengelola
Wakaf Uang.

Distribusi bagi hasi Lembaga Keuangan Syariah
dengan Nadzir sesuai dengan kesepakatan

Keuangan Syariah

€ ¢

SINERGI

foundation




ONLINE SHOP : PERLUASAN AKSES PEMASARAN

PRODUK UKM PESANTREN

Definisi : Online Shop (toko
online) adalah platform yang
digunakan sebagai sarana
komunikasi untuk transaksi
jual beli antara pemilik Online
Shop sebagai penjual dan
Pembeli.

SUBJEK HUKUM

Pihal-pihak yang melakukan akad dalam Online Shop
adalah:

1. Pemilik Online Shop;

2. Pembeli; dan

3. Penyedia Ekspedisi

. Pemilik Online Shop adalah pemilik barang dan/atau

jasa yang ditawarkan kepada Calon Pembeli;

. Pemilik Online Shop menawarkan dan menjual barang

dan/atau jasa kepada Pembeli tanpa perantara (wasith);

. Penawaran dan penjualan barang dan/atau jasa serta

pembayaran harga dilakukan melalui fasilitas yang
disediakan oleh Pemilik Online Shop; dan

. Harga dapat dibayar melalui fasilitas pembayaran yang

disediakan oleh Pemilik Online Shop melalui transfer,
kartu kredit, uang elektronik, tunai di Gerai Retail, Cash
on Delivery (COD) atau cara pembayaran lainnya yang
tidak bertentangan dengan prinsip syariah dan peraturan
perundangan yang berlaku.
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Regulasi Terkait Perdagangan melalui Sistem Elektronik

« Peraturan Menteri Perdagangan Nomor 31 Tahun 2023 tentang Perizinan Berusaha, Periklanan,
Pembinaan, dan Pengawasan Pelaku Usaha dalam Perdagangan melalui Sistem Elektronik
rF?Fe)K\/Pakm ada enam model bisnis pelaku usaha perdagangan melalui sistem elektronik atau

SE dalam negeri. Keenam model bisnis yang dimaksud ialah ritel daring, lokapasar, iklan baris,
platform pembandingharga, daily deals, dan social commeérce.

« Peraturan Menteri_ Perdagangan (Permendag) Nomor 31 Tahun 2023 tenta_n%_Perizinan Berusaha, Periklanan,
Pembinaan, dan Pengawasan Pelaku Usaha dalam Perdagangan melalui Sistem Elektronik ditetapkan oleh
Mendag Zulkifli Hasan pada Senin (25/9/2023) dan diundangkan pada Selasa (26/9/2023). Permendag No
31/2023 merupakan revisi Permendag No 50/2020.

« Sesuai Pasal 1 Ayat (13) Permendag No 31/2023, lokapasar didefinisikan sebagai penyedia sarana proses
transaksi di dalam”sistem elektronik komersial, baik berupa laman maupun aplikasi, dan wadah bagi pedagang
untuk memasang penawaran barang ataupun jasa.

« Berdasarkan Pasal 1 Ayat (17), social commerce adalah penyelenggara media sosial yang menyediakan fitur,
menu, dan/atau fasilitas tertentu yang memungkinkan pedagang (merchant) dapat ‘'memasang penawaran
barang dan/atau jasa. Kemudian, sesuai Pasal 1 Ayat (18), media sosial adalah laman atau aplikasi yang
memungkinkan pengguna dapat membuat dan berbagi isi atau terlibat dalam jaringan sosial.

« Pengaturan utama selanjutnYa ialah_tersedia daftar bararzjg asal luar negeri yang diperbolehkan lintas batas
negara langsung masuk ke Indonesia melalui platform e-dagang. Lalu, pengaturan penetapan syarat khusus

bagi pedagang luar negeri pada lokapasar dalam negeri.

« Berikutnya, model bisnis lokapasar dan social commerce dilarang untuk bertindak sebal\%ai rodusen. Terakhir,
substansi mengenai larangan penguasaan data oleh PPMSE dan afiliasi. Kewajiban PPMSE untuk memastikan
tidak terjadi penyalahgunaan penguasaan data penggunanya untuk dimanfaatkan oleh PPMSE atau
perusahaan afiliasinya.

« Sesuai Pasal 3 _A¥at (1) dan (2) Permendag No 31/2023, pelaku usaha wajtib memiliki perizinan berusaha dalam
melakukan kegiatan usaha di sektor per agan%an sesuai dengan ketentuan peraturan perundang-undangan
mengenai penyelenggaraan perizinan berusaha berbasis risiko. Selain perizinan usaha, pelaku usaha wajib juga
medmperoleh perizinan berusaha pada sektor masing-masing sesuai dengan ketentuan peraturan perundang-
undangan.


https://www.kompas.id/label/social-commerce?track_source=automate_body_url
https://www.kompas.id/label/permendag-no-312023?track_source=automate_body_url

PENGUATAN PROGRAM UKM HALAL KOMUNITAS PESANTREN

PROGRAM YANG DAPAT DIKEMBANGKAN PROGRAM KEGIATAN
PERSAMI

Pengembangan Ekonomi Syariah dan
Industri Halal

Inovasi Produk & Pendalaman Pasar dan
Pengembangan Infrastruktur

Keuangan Inklusif, Dana Sosial Keagamaan
dan Lembaga Keuangan Mikrofinance

Pengembangan Industri halal khususnya
fesyen, pariwisata, dan makanan

Pengembangan Inovasi Produk Fesyen,
pariwisata, dan makanan

Penguatan Literasi dan Linkage Ekonomi dan
Keuangan Syariah dengan Industri Halal
Penguatan Pembiayaan Koperasi Syariah
bagi UKM halal

Penguatan pengembangan dana zakat dan
cash wakaf

Mengembangkan Kawasan wisata halal :
sentra serat alami, hutan produksi, tanaman
hidroponik buah dan sayur indonesia,
aerowisata. Mengembangkan bisnis Fesyen
Muslimah

Mengembangkan produk unggulan
makanan dan minuman berbahan alami dan
asli Indonesia.

Pengembangan Rumah Produksi
Pengembangan rumah inovasi melalui bisnis
rintisan dan inkubasi bisnis halal

Membuat pilot projek kawasan halal
terintegrasi

Sosialisasi dan Edukasi Publik untuk
Ekonomi dan Keuangan Syariah

Sosialisasi dan Edukasi publik terkait literasi
Halal dan sertifikasi jaminan produk halal
Kerjasama dengan Bank Syariah dan
Koperasi Syariah dalam hal akses
permodalan UKM halal

Pengembangan zakat dan wakaf produktif



PENGUATAN PROGRAM HALAL KOMUNITAS PESANTREN

PROGRAM YANG DAPAT DIKEMBANGKAN | PROGRAM KEGIATAN
PERSAMI

Hubungan Eksternal, Promosi dan
Regulasi

Pendidikan, Riset Ekonomi dan Bisnis

Pengembangan kerjasama eksternal dengan
berbagai institusi dalam dan luar negeri,
kerjasama dengan kementerian terkait, dan
kedubes

Penguatan Pemasaran dan Promosi
Sosialisai Kebijakan dan Regulasi Halal

Pegembangan pendidikan dan pelatihan
penjaminan mutu produk halal
Pengembangan Riset Inovatif bagi
Penguatan Industri Halal Indonesia

Penguatan HAKI dan Paten

Membangun sentra penjualan produk
persama halal di berbagai titik strategis
dalam dan luar negeri

Pengembangan ekspor produk UKM halal
terutama ke negara OIC

Pengembangan sentra UKM di kedutaan
besar Indonesia di luar negeri

Penguatan sertifikasi halal bagi produk UKM
yang berada dalam binaan PESANTREN
Pengembangan Market Place PESANTREN
Halal

Pameran dan bazar produk UKM Halal
bekerjasama dengan berbagai pihak

Pendidikan dan pelatihan kewirausahaan
bagi santri & masyarakat

Pendampingan jaminan produk halal
Pengembangan riset melalui kerjasama
dengan lembaga riset nasional dan CSR
perusahaan/BUMN

Pelatihan dan Pendampingan HAKI & PATEN
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